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Введение
Так, давайте сразу договоримся: вы не собираетесь снимать кино для Голливуда.

Даже в Стране чудес утверждается не более пяти процентов от всех сценариев,

и только один процент идет затем в производство. Если же случится невероятное,

и вы все же попадете в этот один процент, а затем захотите выступить в качестве

режиссера, то есть получить возможность чуть больше контролировать продукт,

то ваши шансы упадут приблизительно до нуля.

аким образом, вместо всего этого вы собираетесь
I создать свой собственный Голливуд.

Право собственности имеет грандиозное значение
в цифровом видео. Вы можете приобрести цифро-
вую камеру, компьютер и простое программное
обеспечение, необходимое для монтажа фильмов,
менее чем за 1000 долларов. Но если оборудование
все же чего-то стоит, то идеи не стоят ничего. Вы
можете приобрести необходимую технику и про-
граммное обеспечение за деньги, в то время как
права на ваши идеи, сценарии и конечный продукт
вам достаются бесплатно. Они только ваши, и ник-
то не может отобрать их у вас.

Эту идиллическую картину портит одно «но»:
практически любой человек на Земле, используя
убойную комбинацию дешевой техники и бесплат-
ных идей, может стать режиссером. В таком случае
из 80 % студентов, желающих работать в средствах
информации, 50 % могут захотеть снимать кино
(большую часть оставшихся привлекут головокру-
жительные высоты телевидения). Поскольку при-
мерно четверть населения земного шара в настоя-
щее время получает начальное, среднее или высшее
образование, то восьмая часть может рассматри-
ваться в качестве потенциальных создателей сле-
дующей «Матрицы», «Ведьм из Блэр» или «Граж-
данина Кейн». А это ни много ни мало восемьсот
миллионов.

Все это, однако, на поверку оказывается иллюзи-
ей. Фильмы и Голливуд — эти два слова являются
символом, не имеющим ничего общего с реальнос-
тью. В то время как режиссерами могут стать толь-
ко 12 % мирового населения, критиком может стать
каждый. Голливуд — это не показ мод; это бизнес,
который, используя веру в конечный продукт, при-
влекает частные и государственные инвестиции для
получения прибыли. И даже если вам удастся за-
вершить картину, подумайте только, сколько гото-
вых фильмов крутилось в прокате не больше двух
недель и затем кануло в небытие? Сколько их от-
правляется прямиком на видео, телевидение или на

полки, когда компании разоряются по политичес-
ким мотивам или вследствие судебных исков? Это
случалось с творениями лучших режиссеров, так
что, без сомнения, это может случиться и с вами.

Дэниел Майрик и Эдуардо Санчес столкнулись
с огромными трудностями при заключении сдел-
ки из-за судебных разбирательств. Поль Верховен
до сих пор не может разобраться с проблемами в
LA, возникшими после выхода фильма «Стрипти-
зерши», несмотря на то что вся его остальная про-
дукция исправно приносит прибыль. Есть, одна-
ко, и исключения: Терри Гильям на основе своего
наполовину завершенного проекта «Дон Кихот»
сумел создать относительно успешный докумен-
тальный фильм. Единственный способ избежать
разочарования — это снизить запросы. Не надо
рассчитывать на то, что ваше произведение (если
вы его сможете завершить) будет демонстриро-
ваться в кинотеатрах или станет для вас творчес-
ким прорывом. Если вы делаете это только для
себя, то, скорее всего, останутся определенные
моменты, которыми вы будете недовольны. Го-
товьтесь к наихудшему, готовьтесь к разочарова-
нию; вы добьетесь огромного удовлетворения, но
вряд ли всеобщего признания.

Еще не передумали?
Ну что же, шансы на успех вашего предприятия
удвоились.

Создание любого фильма начинается с конца,
причем здесь речь идет не о сценарии (его мы бу-
дем обсуждать далее), а о ваших целях и замыслах.
Прежде всего, решите для себя вопрос, будет ли ваш
проект коммерческим, или нет. Если да, то усло-
вия съемки изменятся кардинально. Это игра для
больших мальчиков. Начиная с контрактов, бюд-
жетов и графика съемки, с технических ограниче-
ний и соглашений и заканчивая авторскими пра-
вами, маркетингом и распространением картины.
В итоге процесс производства фильма превраща-
ется в битву между творчеством и адмипистратив-



ной деятельностью. На самом деле большие девоч-
ки тоже играют в эту игру, и хотя мания величия,
как и раньше, свойственна в Голливуде мужскому
полу, женщины все чаще добиваются успеха как
продюсеры. Эта книга не для тех, кто, начиная ка-
рьеру, продает свой дом, чтобы снять фильм. Она
будет интересна тем, кто при помощи цифровой
видеокамеры, компьютера, недорогого программ-
ного обеспечения, небольшой суммы денег и не-
скольких идей хочет хорошо провести время в ком-
пании друзей. Если вы всерьез намерены заявить о
себе, вы можете использовать для этих целей свое
творение. Копировать Голливуд при этом, может
быть, и самое привлекательное решение, но уж точ-
но не самое хорошее: подумайте, сможете ли вы
создавать подобные картины в домашних услови-
ях, если они настолько дороги и широко известны.

Следует помнить, что вы не должны копировать
оригинал. Вы можете использовать традиции, язык
и эффекты голливудских фильмов для обрамления
собственных идей. Голливуд можно рассматривать
просто как величайший парк развлечений в мире
кинематографа. Ваше воображение — это игровая
площадка в нем, и будем надеяться, что ваша кар-
тина станет лучшим аттракционом в этом парке.
Несмотря на то что у вас, скорее всего, не будет сум-
мы, достаточной, чтобы снять свою сагу «Звездные
войны», вы можете получить немало удовольствия,
попытавшись сделать это. И вам совсем не обяза-
тельно использовать CGI (Computer Generated

Imagery — попросту говоря, компьютерная графи-
ка) для создания своих моделей, подобно тому, как
это сделал Джорж Лукас (рис. В.1).

Если вы взялись за создание этого аттракциона,
не ограничивайте полет вашей фантазии техничес-
кими аспектами. Ближе к концу книги мы обсудим
некоторые приемы, используя которые вы сможе-
те преодолеть эти ограничения. Не бойтесь пытать-
ся показать невозможное, но и не стройте слишком
грандиозных планов: найдите свою золотую сере-
дину. Это, в конечном счете, определяет постано-
вочные достоинства картины.

Постановочные достоинства картины — это один
из основных факторов, определяющих ее качество,
и оно будет ограничиваться вашими финансовыми
возможностями. Чтобы ценность фильма превыша-
ла его себестоимость, вам потребуется предусмот-
рительность, концентрация и воображение. Ваши
решения будут определять то, что вы получите в
итоге на экране. Готовы ли вы пожертвовать двумя
стандартными диалоговыми эпизодами в интерье-
ре ради одной натурной съемки на пляже и затем
как-то закрывать образовавшиеся в сюжете дырки?
Готовы ли вы отказаться от создания вашего мон-
стра, с тем чтобы поднять уровень всей картины,
используя лучшее программное обеспечение? Что
выбрать — вам решать, и будет лучше, если вы не
ошибетесь в своем выборе.

Постановочные достоинства — это, однако, еще не
все, что определяет уровень картины. В чем секрет

Рис. В.1. При помощи
простой технологии

Blue Screen —
синего экрана, —

нескольких отдельно
взятых моделей

и небольших хитростей
вы можете ставить

битвы в космосе
на высшем уровне
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большего успеха картины «Ведьмы из Блэр» но
сравнению с фильмом «Годзилла»? Определенную
роль, конечно, играет размер бюджета, однако ис-
тинная причина кроется в сюжете. Придерживай-
тесь разумного баланса между техникой, бюджетом
и сюжетом, и в результате вы получите свой соб-
ственный блокбастер.

Общим моментом для этих двух картин является
их маркетинговая раскрутка. В условиях закрытого
предприятия «Голливуд» продуманная кампания в
сети Интернет и устная реклама будут эффективнее
откровенно дорогой и настырной рекламы. В то вре-
мя как козырной картой картины «Ведьмы из Блэр»
был слоган «Правда», девиз «Размер все-таки ва-
жен» в «Годзилле» был откровенно циничен. На са-
мом деле сюжет важнее.

Цифровая революция оказала большое влияние
в первую очередь на тех, кто мог себе позволить
пользоваться ее плодами (читай, Голливуд). Ис-
пользование компьютеров для перехода от хрупкой
кинопленки к цифровому формату хранения дан-
ных было, безусловно, осмысленно. Как ни стран-
но, это не сказалось на качестве: клипы и эпизоды
стало возможным сохранять поминутно и безопас-
но резервировать, эффекты стали более прорабо-
танными, а редактирование — быстрым и точным.

Когда цифровая революция докатилась до люби-
тельского видео, использование эффектов стало
еще более широким. В то время как Голливуд ис-
пользовал цифровые технологии (по большей час-
ти) на стадии компоновки материала, толпы созда-
телей низкобюджетных и некоммерческих картин
могли использовать их на всех стадиях производ-
ства фильма. Это то, на что производители про-
граммного обеспечения и аппаратуры, безусловно,
ориентируются в первую очередь при проектиро-
вании своей продукции. Опираясь на восемь мил-
лионов потенциальных покупателей, они выпуска-
ют продукты, которые действительно могут помочь
вам в создании вашего голливудского фильма. Вам
не нужны залы, битком набитые аппаратурой, что-
бы создать свой собственный голливудский фильм.
Набор из ноутбука Apple PowerBook, цифровой
камеры и редактора Final Cut Pro - это уже непло-
хое приближение к тому, что используют профес-
сионалы (рис. В.2).

Предположим, вы как-то раз просмотрели карти-
ну и под впечатлением от нее решили стать режис-
сером. Вы можете быть без ума от «Бешеных псов»,
в то время как ваши зрители сочтут этот фильм
просто тупой пародией. Если вы хотите сделать
что-нибудь заметное, вам стоит оценивать все со

Рис. В.2. Приобретайте необходимое оборудование и включайте творческое воображение



Рис. В.З. Не упускайте представившийся случай, если есть возможность поймать интересный момент

своей собственной точки зрения и следовать толь-
ко своим идеям.

Чуть больше усилий, потраченных на съемку, и по-
становочные достоинства вашей картины многократ-
но возрастут. Не надо ограничивать время съемок.
Если вы заметили некий пейзаж, который может до-
бавить вашей картине лоска, пусть и на три секунды,
и у вас при этом есть цифровая камера, вызывайте
вашего актера и начинайте съемку (рис. В.З).

Производство картины лучше всего начинать
с конца. Имеет ли смысл тратить на нее время и
деньги? Если да, то как вы собираетесь потратить
одно и второе? Продумайте в деталях ваш конеч-

ный продукт, на какую аудиторию он будет рассчи-
тан и то, как вы собираетесь распространять и про-
давать его. Если вы являетесь одновременно про-
дюсером и режиссером, то вся остальная работа
также ляжет на ваши плечи.

От издательства
Ваши замечания, предложения, вопросы отправ-
ляйте по адресу электронной почты comp@piter.com
(издательство «Питер», компьютерная редакция).

Мы будем рады узнать ваше мнение!
На веб-сайте издательства http://www.piter.com вы

найдете подробную информацию о наших книгах.
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Цифровое видео
В этой книге рассказывается о том, как при помощи цифровых технологий

можно создать продукт, не уступающий голливудскому.

Не стоит, однако, думать, что в Голливуде эти технологии не используются.

Используются, и чем дальше, тем больше.

С момента возникновения Голливуда создание
фильмов от начала и до конца происходило на

35-миллиметровой пленке. Физически это означа-
ет вертикальный ряд фотографий шириной 35 мм
с аудиодорожками, нанесенными сбоку вдоль каж-
дого кадра. Изображение в данном случае возни-
кает при попадании света, проходящего через объ-
ектив на негативную пленку, которая находится
позади затвора. Далее негатив при обработке спе-
циальными химическими реактивами инвертиру-
ется в позитив, и монтажная копия готова. С этого
момента монтаж фильма заключается в обрезании
пленки и ее склеивании.

Эта процедура не цифровая, а аналоговая и про-
изводится она оптическими методами. Наше вос-
приятие окружающего мира тоже аналоговое. Оно
основано на нашей способности обрабатывать боль-
шой объем данных, поставляемых нам пятью орга-
нами чувств. Динамические средства массовой ин-
формации, такие как кинематограф, телевидение,
видео и т. д., используют только два из пяти
чувств — зрение и слух. Аудио и видео синхрони-
зированы во времени и создают иллюзию, сходную
с восприятием реального мира. Каждый отдельный
кадр на пленке или в видеоформате представляет

собой изображение в реальном времени. Любое ре-
дактирование кадров — это манипуляция со време-
нем, которое можно сжимать (вырезая кадры или
ускоряя движение) и растягивать (добавляя кад-
ры или замедляя движение) по усмотрению созда-
телей фильма.

Ваш голливудский фильм будет храниться не на
пленке, а в формате цифрового видео. В данном
случае свет, проходя через объектив цифровой ка-
меры, конвертируется CCD-матрицей в цифровой
поток. Сохраненные данные можно редактировать
и архивировать, а затем разархивировать и в даль-
нейшем воспроизводить при просмотре.

Почему это отличие столь важно? Оно принци-
пиально, поскольку устоявшийся стереотип гласит,
что фильм должен храниться на пленке и по дли-
тельности превышать девяносто минут. К счастью,
хотя продолжительность фильма регламентирует-
ся, как и раньше, второе условие уже не действует.
Цифровая «точка зрения» начинает сейчас прева-
лировать в Голливуде.

Эта «точка зрения» отражает принципиальное
различие между аналоговым фильмом и цифровым
видео, которое определяется различием в обработ-
ке изображения.

Кинопленка прокручивается в камере
со скоростью 24 кадра/с. Для невоору-
женного глаза кадры неразличимы и при
быстром прокручивании возникает види-
мость движения. Таким образом, в анало-
говом мире анимация представляет
собой выбор из бесконечного ряда ин-
формации этих 24 неподвижных кадров,
которые воспринимаются глазом как дви-
жущаяся картинка. С другой стороны,
видео — неважно, цифровое или анало-
говое — не содержит готовых кадров.
Свет и цвет в видео дискретизируются,
а информация кодируется и сохраняется
на магнитной пленке. При этом вместо
физической анимации, создающей иллю-
зию для глаза, происходит обновление
изображения с частотой 25 раз в секунду
или 25,97 раза в секунду. Данное разли-
чие связано с расхождением международ-
ных стандартов. Первый — это общеевро-


